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Markenwert sollte verankert sein
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Handeln und Kommunizieren muss 

übereinstimmen

Geschäftsführung

Kommunikation Nachhaltigkeit

Botschafter

Produkt ProduktProdukt Produkt
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Mitarbeiter sind wichtigste Kommunikatoren
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Ergänzung durch klassische Medien
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Soziale Netzwerke mit neuen Möglichkeiten
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Der „gefährlichste“ Schritt ist 

der aus der Tür.
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Fragen?


